Tatrzanski
Park Narodowy

Kampania edukacyjna: Smieci?! Kto to
widzial?!

Przedsiewziecie jest realizowane w ramach programu priorytetowego 5.5 Edukacja ekologiczna
Wartos¢ projektu: 1 271 292,00 zi

Kwota dotacji stanowi 95% wartosci projektu: 1 207 727,00 zt.

Okres realizacji przedsiewziecia: do 30 listopada 2021r.

Celem projektu jest podnoszenie poziomu swiadomosci ekologicznej i ksztattowanie postaw
ekologicznych spoteczenstwa poprzez promowanie zasad zréwnowazonego rozwaoju.

Zamierzamy go osiagnac poprzez:

1. Upowszechnianie wiedzy z zakresu ochrony srodowiska i zrownowazonego rozwoju;

2. Ksztaltowanie zachowan prosrodowiskowych ogotu spoteczenstwa, w tym dzieci i mtodziezy;

3. Aktywizacje spoteczna - budowanie spoteczenstwa obywatelskiego w obszarze ochrony
srodowiska i zrownowazonego rozwoju.

Projekt obejmuje szereg réznorodnych dziatan, ktdére taczy jeden cel i wspdlne przestanie - wzrost
swiadomosci ekologicznej Polakow oraz aktywizacja spoteczenstwa i ksztaltowanie w nim
ekologicznych postaw. Zalezy nam aby prowadzone przez nas dziatania miaty wpltyw na
zminimalizowanie problemu ogromnego zasmiecania sSrodowiska i nadmiernej produkcji odpaddw,
powodujacej katastrofalne skutki dla srodowiska.

Majac na wzgledzie fakt, iz jest to problem ogdlnopolski, bowiem $mieci sa pozostawiane nie tylko w
gobrach, ale tez na plazach czy nad rzekami i jeziorami, zaplanowaliSmy spdjna kampanie edukacyjna,
ktora pozwoli wzmocni¢ Swiadomos¢ spoteczna w tym zakresie, a tym samym sukcesywnie
zminimalizowa¢ jego negatywne oddzialywanie.

Aby to osiagnaé, postuzymy sie szeregiem narzedzi edukacyjnych i kanatéw informacyjnych. Sa to
zarowno dziatania bezposrednio angazujace i aktywizujace uczestnikdw, ale tez budzace swiadomosé
problemu u grupy, ktéra kompletnie nie zdaje sobie sprawy z jego istnienia, a dopiero w kolejnym
kroku wtaczanie ich do aktywnej edukacji. Jak wynika bowiem z analizy problemu i odbiorcéw, mamy
do czynienia z dwiema grupami - $wiadomymi, ktérzy sami angazuja sie z dziatania ekologiczne,
uczestnicza w réznych aktywnosciach i sami je inicjuja, a takze nieswiadomi, ktorzy albo nie sa
swiadomi koniecznosci zycia w sposob ekologiczny, albo nie zdaja sobie sprawy z zagrozen jakie
niesie niewtasciwe gospodarowanie odpadami albo Smiecenie. W projekcie chcemy dotrze¢ do obu
grup, ale z racji ich réznego poziomu nalezy podjac¢ zréznicowane dziatania.

Dziatania w ramach kampanii:
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1. Strona internetowa kampanii ktotowidzial.pl, na ktorej znajduja sie biezace informacje
dotyczace kampanii.

1. Ogolnopolska lekcja ekologii
Przygotowanie szesciu lekcji edukacyjnych dla dzieci realizowanych metoda transmisji on-line.
Ich celem jest rozbudzenie zainteresowania przyroda wsrdd dzieci a takze wyksztatcenie postaw
odpowiedzialnosci za wspdlny swiat. Tematy poruszane na lekcjach to: Wartos$¢ dzikiej przyrody,
Wplyw $mieci na srodowisko, Wptyw Smieci na cztowieka, Problemy smieciowe w Tatrzanskim
Parku Narodowym, Zero Waste, czyli jak zmniejszy¢ ilos¢ Smieci, Recykling.

2. Filmy i podcasty
Przygotowanie 30 filmow oraz 30 podcastéw o tematyce przyrodniczej, w ktorych wystapia
pracownicy TPN. Materialy filmowe i dzZwiekowe bede porusza¢ rézne tematy zwiazane z przyroda
i turystyka w TPN, w tym problemy zwiazane ze Smieciami pozostawionymi przez turystéw oraz
lokalnych mieszkancow.
Filmy beda publikowane na profilach Tatrzanskiego Parku Narodowego w serwisach: YouTube,
Facebook, Instagram i podcasty na platformach: Podbean, Spotify, Google Podcast.

3. Konkursy

- Zorganizowanie 5 konkurséw, promujacych zachowanie proekologiczne w réznych grupach
spotecznych

- Konkurs fotograficzny

- Konkurs dla szkot

- Konkurs na Facebooku

- Konkurs radiowy

- Konkurs na Instagramie

5. Kampania radiowa
Przeprowadzenie ogélnopolska kampanie radiowa - dzieki spotom stuchacze uswiadomia sobie
problem zwigzany z zaSmiecaniem srodowiska

6. Kampania outdoor

Reklamy citylight, w komunikacji miejskiej i na rowerach miejskich. Taka forma reklamy dodatkowo
nagtos$ni problem zasmiecania i zwrdci na niego uwage oséb korzystajacych z publicznych srodkéw
transportu, miejskich roweréw w tym rowniez pozostatych mieszkanicow miast.

7. Kampania w mediach spolecznosciowych
Kampania na profilach Tatrzanskiego Parku Narodowego w serwisach Facebook i Instagram oraz w
formie banerow na stronach internetowych.

8. Organizacja konferencji prasowej
Konferencja dla dziennikarzy - oficjalna inauguracja ogdlnopolskiej kampanii edukacyjne;j.

9. Niemapa Tatrzanskiego Parku Narodowego

Przewodnik dla rodzin z dzieémi w formie ilustrowanej broszury nawiazujacy do zachowania
ekologicznych postaw podczas pobytu w TPN i koniecznosci dbania o przyrode oraz racjonalnego
zachowania na szlakach. Niemape mozna otrzymac¢ w TPN lub pobrac ze strony internetowej
kampanii.

10. Badanie ewaluacyjne projektu.
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Badania te pozwola nam na wyciggna¢ wnioski z przeprowadzonej kampanii i beda kluczowe pod
katem wdrazania kolejnych dziatan proekologicznych w przysztosci.

www.ktotowidzial.pl

Sfinansowano ze srodkéw
Narodowego Funduszu
Ochrony Srodowiska

i Gospodarki Wodnej
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